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Cartografiay publicidad:
la divulgacion geogrifica

en Colombia
Miguel Dario Cuadros Sénchez

Ll mapa entro en una serie infinitamente reproducible, que podia
colocarse en carteles, sellos oficiales, marbetes, cubiertas de revistas y
libros de textos, manteles v paredes de los hoteles. £l mapa-logotpo,
al instante reconocido y visible por doquier, penetro profundamente
en la imaginacion popular, formando un poderoso emblema de los

nactonalismos que por entonces nacian.

Benedict Anderson

/Has visto una con mapas? Probablemente
si. En la actualidad, la publicidad estd colmada de imdgenes
cartograficas alusivas a Colombia, pero, jcudl es la causa de
este fenomeno? Quizds el deseo por identificar una marca
publicitaria con las cualidades del territorio y con su imagen
—que representa amplitud y omnipresencia del producto en el

‘ ‘ espacio geografico que circula—.

Aunque los aspectos semioticos y estéticos
. S priman sobre la rigurosidad técnica, algunas

El recorrido h.IStOI'IC(.) ,de la piezas publicitarias son el referente cartogréfico
pllbllCldad Yy de la circulacion de para muchos colombianos. No es descabellado

los dispositivos cartograficos en aﬁl"ﬁ?{ que este ﬁgo de artefactos a‘;ft’mP;eﬁmeﬂ“}ﬂ
. . o y configuran nuestro imaginario cartogréfico, y la
Colombia permite dilucidar una amplia circulacion y especificidad de los men-

mteresante relacion entre ellos sajes se convierten en una accion que educa
sobre la imagen cartografica del pais: el re-

, , corrido histdrico de la publicidad y de la cir-
culacion de los dispositivos cartograficos en
Colombia permite dilucidar una interesante

relacion entre ellos.

Durante el primer periodo del siglo XX, la produccion de
materiales cartograficos en Colombia habia superado algunas
de las limitaciones técnicas y tecnoldgicas evidenciadas a lo

Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia, Mapa cafetero de la Repiiblica de Colombia el pais mayor productor del café suave. 1933.
Biblioteca Nacional de Colombia, Mapoteca Digital, Colombia. 68 x 77 ¢cm .
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largo del siglo anterior. La Comision Corografica, liderada
por Agustin Codazzi (1850-1859), atin con sus adversidades
y discontinuidades, compil6 un valioso acervo de informacion
geografica sobre gran parte de los territorios comprendidos en la
jurisdiccion del pais. Con base en ese material, y a partir de
1860, se publicaron una limitada variedad de descripciones y
manuales escolares sobre geografia local, regional y nacional.
Sin embargo, la mayoria de estos textos no incluian material
cartografico. El mapa no se concebia como un instrumento
didéctico pensado para su manejo individual como si ocurria
con los textos de instruccion. A su vez, la edicion y publicacion
de estos mapas debia encargarse en el exterior —cominmente a
impresores de Europa Occidental- debido a la falta de
operarios capacitados y a tecnologias de impresion en el pais.
Esta ausencia técnica restringié también el desarrollo de la
publicidad gréfica en Colombia durante el siglo XIX. Asi pues,
la popularizacion de la impresion litografica' en Colombia
en el siglo XX beneficié de forma sincrénica la produccion

de materiales cartograficos y publicitarios,

al punto de estimular el uso recurrente de

La confeccion del mapa-logo de
Colombia permiti6 estandarizar,
homogenizar yreproducir una
imagen simplificada del pais en
formato de ficil circulacion.

imdgenes cartogrdficas como parte de los
argumentos publicitarios.

Aunque las imdgenes cartograficas usadas por
la publicidad carecian de la rigurosidad técni-
ca de la cartografia oficial, si encontramos en
la mayoria de ellas una homogeneidad respecto
arevelar los contornos del territorio nacional.

Litogrdfica’

Técnica que permite la impresion mediante el uso
de planchas metalicas o piedras calcareas sobre las
que se graba en tinta. Una vez la piedra o la plancha
es humedecida, la tinta de impresion queda
retenida en las zonas dibujadas.

3

Mapa-Logo

Coordenada que precisa distancia y posicion
de un punto al este 0 al oeste de un meridiano
de origen, que se dibuja como una linea entre

los poios. La historia sobre como medir la

longitud supuso siglos de tanteos, inventos y

competencias tecnologicas.

La confeccion del mapa-logo® de Colombia
, , permitio estandarizar, homogenizary reproducir

una imagen simplificada del pais en formato

de facil circulacion. En esta estandarizacion,
la Oficina de Longitudes (1902-1935) jugd un papel fun-
damental en la definicion de fronteras; es decir, construy6 el
retrato casi acabado del territorio. La institucionalizacion y tecni-
ficacion del conocimiento geografico lo inaugura la Oficina de
Longitudesy lo contintia el Instituto Geografico Militar (1935)
—posteriormente Instituto Geografico Militar y Catastral—, y a
partir de 1950 el Instituto Geografico Agustin Codazzi. En
medio de la austeridad de recursos oficiales y de la urgencia de
contar con cartografia precisa, al menos al nivel regional, las
actividades de estas instituciones permitieron popularizar la
imagen cartogréfica de Colombia.

La Oficina de Longitudes se encargé de la asignacion de pun-
tos astrondmicos, geodésicos y topograficos. Por su parte, las
actividades del Instituto Geografico Militar se enfocaron en

i

r==__
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construir la primera red geodésica* nacional y en apropiar las
técnicas de la fotogrametria para el levantamiento de la carta
nacional, elementos que posibilitaron expandir el detalle de
informacion consignada en la cartografia del pais. Aun con las
restricciones del caso, la labor de estas instituciones permitio
acceso mas rapido al material cartografico sobre Colombia.
Mientras que en la década de 1920 la impresion de los mapas
oficiales y sus departamentos eran elaborados con base en la
tecnologia local, para ailos posteriores la impresion de la car-
tografia oficial del pais volvi6 a importarse, como fue el caso de
los mapas impresos por la compaiiia suiza Kiimmerly & Frey.
Sin embargo, las imprentas nacionales se preocuparon por
modernizarse, como las imprentas especializadas de Bogota:
Imprenta del Banco de la Republica y Litografia Colombia. En
consecuencia, la cartografia temdtica oficial del pais se propaga,
entre ellos el Mapa Comercial de Colombia (1931) y el Mapa
Cafetero de Colombia (193 3).

La conexion entre €l uso de la fotografia, la masificacion de las téc-
nicas de impresion y el desarrollo de la aviacion —en funcion a los
nuevos levantamientos cartograficos del territorio colombiano—,
alcanzo su primera expresion en las labores de la Sociedad
Colombo Alemana de Transporte Aéreo (SCADTA), luego
Aero Vias Nacionales de Colombia (Avianca). Estas labores
no solo fueron fundamentales en la captura de las primeras fotogra-
fias aéreas que permitieron la elaboracion de nuevos mapas y la
recoleccion mas eficiente de informacion, también le dieron un
sentido particular a las acciones emprendidas en el pais para su-

perar la compleja topografia y pensar en un

la pieza publicitariaes alavez
productoyproductor en la
divulgacion del imaginario
cartogrifico del pais.

territorio nacional mds accesible gracias al
servicio del transporte aéreo.

Al mismo tiempo estas acciones permitieron
una circulacion mas amplia de productos co-
merciales y, por ende, un incentivo para la
actividad publicitaria con miras a extender su

Red geodeésica’

Conjunto de puntos ubicado en la superficie te-
rrestre con los que se determina latitud, longitud
y clevacion de un territorio, Las principales apli-

caciones de las redes geodésicas son ¢l catastro, la
planificacion y la ingenieria.

dominio en el territorio nacional. De hecho,
, , fue precisamente este enfoque el que se utili-

76 en muchas pautas publicitarias de Avianca

en la década de 1940, donde las referencias
cartograficas fueron fundamentales para promocionar el ventajoso
servicio ofrecido por esta compaiiia aérea. En resumidas cuentas,
la pieza publicitaria es alavez producto y productor en la divulga-
cion del imaginario cartografico del pais.

Ahora bien, es posible asegurar que este tipo de imdgenes
tuvieron mayor circulacion que lade los atlas geograficos olos de
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Dibujante’

Oficio que ha acompanado centenariamente a

la cartografia; antes de los disenadores como
profesionales, las representaciones graficas de la
documentacion bibliografica era producida por
dibujantes cuya formacion empirica combinaba
elementos artiSticos con principios geométricos
del dibujo técnico.

la cartografia oficial. Incluso en contextos de bajo alfabetismo
y limitado poder adquisitivo de la poblacion, esta circulacion
se vio favorecida por estrategias como las lecturas colectivas de
los periddicos y revistas en espacios que los proporcionaban
divulgacion abierta como cafés, sedes de partidos politicos,
oficinas publicas y almacenes comerciales, entre otros.

De formasimilar, en 1945, laIndustria Licorerade Caldas recurrido a
una estrategia particular para publicitar su producto estrella, el Ron
Viejo de Caldas, en el mercado nacional. Bajo el lema “Lo Mejor
de Colombia”, se elaboraron una serie de materiales publicita-
rios que exaltaban a los departamentos colombianos. Ademds de
lainformacion correspondiente al producto, las piezas combina-
ban un texto corto sobre cada departamento con un rustico mapa
del mismo en el trasfondo y una ilustracion alusiva a la principal
actividad economica alli desarrollada.

En Colombia no se consolidaron proyectos empresariales de
largo aliento en torno a la produccion de materiales cartogra-
ficos para el gran ptblico, como los casos de Rand Mcnally o
National Geographic Society. Sin embargo, los proyectos
editoriales relacionados con la produccion de cartografias te-
maticas se desarrollo ampliamente —fueron recurrentes en la
proyeccion de decisiones de la administracion publica y las
campafias publicitarias de compaiias privadas—. El principal
ejemplo de esta adaptacion fueron las espacializaciones de
la informacion estadistica de interés general, como el primer
Censo Cafetero de Colombia de 1932, el Censo Oficial de
Poblacion de 1938 y el Primer Censo Industrial de Colombia
de 1945. La innovacion y la integracion de esta metodologia de
mapeo fueron brillantemente aprovechadas por las estrategias
publicitarias de gremios agricolas, entidades bancarias y las di-
versas instituciones nacionales. No obstante, se tratd de una
labor casi artesanal de los dibujantes® de los materiales publi-
citarios que, ademds de trazar imdgenes cartograficas o fotogra-
fias ya establecidas, en ocasiones producian nuevos registros
visuales, bien fuera combinando el logotipo de la marca con
una representacion libre del mapa nacional, o incluso generando
nuevas representaciones de este que no correspondian del todo con
las convenciones cartograficas minimas respecto a la forma 'y al
contorno del territorio nacional.

Como se puede observar en este breve recuento histdrico, la
incorporacion de referencias cartograficas en los materiales
publicitarios tiene implicaciones mas alld del simple dmbito

94
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comercial. Asi pues, es necesario no perder de vista la labor de
divulgacion del conocimiento geografico materializado en las
piezas publicitarias. En un contexto actual de sobreexposicion de

contenidos digitales y en medio de constantes

cambios en el &mbito educativo, sigue siendo

La incorporaci()n dereferencias  plausible que muchos colombianos tengan un
Cartogr:iﬁcas enlos materiales  2cceso mas cercano al conocimiento geografi-

co en estos materiales publicitarios que en los

PllbllCItaI'IOS aene lmpllcaCIOIICS mas  formatos oficiales. De esta manera, y més alli

alla del simple ambito comercial  delainfluenciade nuevas téenicas disponibles

para la produccion de las piezas publicitarias,

la formula implementada desde la década de
, , 1930 permanece vigente.



6— Mapeando Colombia

Avianca

La creacion de Avianca tuvo su anteceden-
te inmediato en la Sociedad Colombo Alemana de
Transportes Aéreos (SCADTA), constituida en
Barranquilla el 5 de diciembre de 1919. Surgié de la
alianza de empresarios alemanes y colombianos inte-
resados en ofrecer un servicio de aviacion comercial
desde Barranquilla al interior del pais. A partir de su
creacion, mantuvo relaciones estrechas con el Estado
colombiano debido a los miltiples servicios presta-
dos por la compaiiia relacionados con transporte de
mercancias y pasajeros. La compania también apoyo
la configuracion de la aviacion militar del pais du-
rante la guerra colombo-peruana (1932-1933). En
la década de 1940 y en el contexto de la Segunda
Guerra Mundial, las relaciones de la compaiia con
el Estado cambiaron debido a las medidas adoptadas
por los Estados Unidos frente a las empresas alema-
nas (por ello el gobierno estimulé la nacionalizacion
de la SCADTA). Desde su nacimiento, Avianca se ha
consolidado como unas de las principales empresas
del pais y un referente comercial. En la actualidad

es la segunda aerolinea mds grande de Suramérica
después de LATAM.

[ e
e

\/
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Instrumentos

AvLanca
T

Eluso de acronaves permitio la reduccion de los tiem-
pos de desplazamiento, posibilitd la interconexion
entre zonas apartadas y renov las perspectivas de
observacion geogréfica. Aunque las acronaves aeros-
tdticas representan un precedente, es la aviacion la
que marco una ruptura frente a las metodologias de
representacion del territorio y ofrecié nuevos canales
para la recoleccion de informacion meteorologica y
geografica de interés para las ciencias de la Tierra. En
Colombia, los desarrollos de la aviacion comercial ini-
ciaron en ladécada de 1920, desde Barranquilla hasta
las locaciones més apartadas.

Fotografia

La fotografia posibilito nuevos desarrollos en la pro-
duccion de materiales cartograficos. En consecuencia,
nacieron disciplinas como la aerofotogrametria —parte
de la composicion de fotografias aéreas que incorpora
una serie de pardmetros métricos que permiten calcu-
lar caracteristicas propias de los objetos observados
como el tamafio, la forma y la posicion—. El desarrollo
de esta técnica avanzo de la mano de la aviacion y de los
lentes fotograficos. En Colombia, la primera aplicacion
aerofotogramétrica se realizd en la década de 1920,
capturando el cauce del rio Magdalena. Actualmen-
te, los vehiculos aéreos no tripulados, conocido
como drones, levantan con mayor detalle la imagen
del territorio.

Graduado en Historia y magister en Historia de University of Binghamton.
Actualmente es profesor de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad
Industrial de Santander y miembro de Razon Cartografica. Su gusto por la cartografia
nacio con los discursos deterministas de las geografias decimondnicas sobre
Santander que incluian mapas en sus explicaciones. Sus dreas de investigacion son la
historia regional santandereana del siglo XX, la geografia historica, la historia pablicay
las Humanidades Digitales.
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